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Investeşte în oameni!

Proiect cofinanţat din Fondul Social European prin Programul Operaţional Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013

Cererea de propuneri de proiecte de tip grant nr. 189 “Stagii de practica pentru studenţi”

Axa prioritară nr. 2  “Corelarea învăţării pe tot parcursul vieţii cu piaţa muncii”

Domeniul major de intervenţie 2.1 Tranziţia de la şcoală la viaţa activă

Titlul proiectului: “DEzvoltarea CARierei Durabile prin Stagii de practică şi consiliere pentru studenţi – DECARDS”
Beneficiar: Universitatea „Ştefan cel Mare” din Suceava

Numărul de identificare al contractului: POSDRU/189/2.1/G/155886

CAIET DE SARCINI

Pentru achiziţia de Servicii campanie de constientizare, comunicate de presă în cadrul proiectului cu titlul “DEzvoltarea CARierei Durabile prin Stagii de practică şi consiliere pentru studenţi – DECARDS”, număr identificare contract POSDRU/189/2.1/G/155886.

Contract Beneficiar UNIVERSITATEA „ŞTEFAN CEL MARE” DIN SUCEAVA

TERMENII DE REFERINŢĂ
OBIECTIVELE CAMPANIILOR

Campaniile de conştientizare au ca obiectiv general informarea cu privire la oportunităţile oferite pentru efectuarea stagiilor de pregătire practică de către studenţi. 

În mod specific, prin campanii se va realiza în principal, informarea publicului de interes asupra aspectelor de mai jos:

· Oportunitatea, necesitatea şi importanţa parcurgerii, de către studenţi/grupul ţintă, a stagiului de practică în vederea obţinerii de abilităţi şi competenţe pentru  cresterea adaptabilitatii viitorilor absolventi de invatamant universitar la cerintele primului loc de munca din cariera/relevant in vederea facilitarii tranzitiei de la scoala la viata activa;
· Importanţa implicării angajatorilor în astfel de proiecte/programe de stagii de practică şi care să ofere studenţilor/masteranzilor posibilitatea să se perfecţioneze în domeniul în care doresc să-şi dezvolte o carieră;

· Beneficiile obţinute de către studenţi, membrii grupului ţintă, precum şi de către angajatori, prin implicarea acestora în desfăşurarea stagiilor de practică;

· Misiunea/Obiectivul Universităţii ”Ştefan cel Mare” din Suceava de a maximiza angajabilitatea/inserţia pe piaţa muncii a aboslvenţilor săi;

· Rolul Fondului Social European, Bugetului Naţional şi al Universităţii ”Ştefan cel Mare” din Suceava pentru dezvoltarea competitiva a aptitudinilor de munca ale studentilor prin incheierea de parteneriate pentru schimb de experienta si bune practici, organizarea de stagii de practica si consilierea profesionala pentru cresterea adaptabilitatii la primul loc de munca, in vederea imbunatatirii insertiei acestora pe piata muncii.
 PUBLICUL ŢINTĂ

· studenţii Universităţii ”Ştefan cel Mare” din Suceava

· angajatori publici şi privaţi (reprezentanţi/personalul agenţilor economici privaţi, precum şi ai instituţiilor publice) din judeţele Suceava şi Botoşani

ABORDAREA CAMPANIEI

Se doreşte stimularea de atitudini constructive, spirit pozitiv, iniţiativă în rândul membrilor grupului ţintă, angajatorilor şi publicului larg. Tonul comunicării va fi de informare-consiliere, iar limbajul va fi uzual, accesibil publicului larg.

INSTRUMENTE ŞI CANALE DE COMUNICARE

Tabel nr. 1 - Instrumente şi canale de comunicare

	Nr.
	Descriere servicii/materiale

	1. Servicii campanie de conştientizare - 1

	1.1.
	Anunţuri/Spoturi radio

· Producţie spot audio de minimum 30 secunde

· Difuzare spot audio pe minimum 3 posturi de radio cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani) – minimum 30 de difuzări
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea anunţuri/spoturi radio în format digital, la dimensiuni reduse, pentru a fi postate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	1.2.
	Emisiune (cu invitaţi: Studenţi + Cadre didactice + Angajatori) 

Emisiune/emisiuni cu o durata totală de 60 de minute la post/posturi de radio cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani)

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea emisiunii în format digital la dimensiuni reduse, pentru a fi afişate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	1.3.
	Spot audio-video

· Realizare spot audio-video  de minimum 30 secunde

· Difuzare spot audio-video pe minimum 3 posturi TV cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani) in intervale ca: 7.00-10.00, 19.00 – 22.00 – minimum 30 de difuzări
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea spoturilor audio-video în format digital, la dimensiuni reduse, pentru a fi postate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	1.4.
	Emisiune (cu invitaţi: Studenţi + Cadre didactice + Angajatori) 

Emisiune/emisiuni cu o durata totală de 60 de minute la o televiziune cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani)

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea emisiunii în format digital la dimensiuni reduse, pentru a fi afişate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	1.5.
	Includere/Difuzare subiecte/anunţuri, cu privire la momentele importante din activităţile proiectului, în jurnale de ştiri 

· Producţie reportaj cu o durată de 3-5 minute

· Difuzare reportaj la o televiziune cu acoperire locală (minimum Suceava şi Botoşani)

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea reportajului, din timpul jurnalului de ştiri în care a fost difuzat, în format digital, la dimensiuni reduse, pentru a fi postat pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	1.6.
	Mesaje de informare/conştientizare postate online 

· Servicii de creaţie, producţie şi difuzare anunţ/banner web, concept multi-media (minim 2 – maxim 3 concepte) Google AdWords şi Facebook

· Dezvoltare campanie specifica serviciilor: Google AdWords şi  Facebook

· Derulare campanie pe parcursul unei luni calendaristice prin intermediul serviciilor: Google AdWords şi  Facebook

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Anunţ/Banner în format editabil

· Statistici, privind numărul de click-uri/vizualizări, generate prin intermediul conturilor online asociate campaniilor, certificate şi asumate de către furnizor

	1.7.
	Conferinţă de presă 

Asigurarea prezentei a minimum:1 reprezentat televiziune cu acoperire regională/locală, 1 reprezentat radio cu acoperire regională/locală, 1 reprezentat presă scrisă/online.

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Listă de prezenţă semnată de către reprezentanţii societăţilor de presă

	2. Servicii de publicare comunicat de presă -  1

	2.1.
	Publicare într-un cotidian (print şi online) cu acoperire regională/locală (minimum Suceava şi Botoşani)

· Servicii de creaţie machetă comunicat de presă

· Publicarea într-un cotidian cu acoperire regională/locală (minimum Suceava şi Botoşani), dimensiune minimă:210 x148 mm şi banner pentru ediţia online, dimensiune minimă 300x250 pixeli (Wide Rectangle).
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Machetă anunţ în format editabil

· 2 exemplare ale ediţiei în care a fost publicat comunicatul

· Printscreen pentru ediţia online

· Raportul de monitorizare privind difuzarea (cantitativ).

	3. Servicii campanie de conştientizare - 2

	3.1.
	Anunţuri/Spoturi radio

· Producţie spot audio de minimum 30 secunde

· Difuzare spot audio pe minimum 3 posturi de radio cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani) – minimum 30 de difuzări
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea anunţuri/spoturi radio în format digital, la dimensiuni reduse, pentru a fi postate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	3.2.
	Emisiune (cu invitaţi: Studenţi + Cadre didactice + Angajatori) 

Emisiune/emisiuni cu o durata totală de 60 de minute la post/posturi de radio cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani)

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea emisiunii în format digital la dimensiuni reduse, pentru a fi afişate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	3.3.
	Spot audio-video

· Realizare spot audio-video  de minimum 30 secunde

· Difuzare spot audio-video pe minimum 3 posturi TV cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani) in intervale ca: 7.00-10.00, 19.00 – 22.00 – minimum 30 de difuzări
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea spoturilor audio-video în format digital, la dimensiuni reduse, pentru a fi postate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	3.4.
	Emisiune (cu invitaţi: Studenţi + Cadre didactice + Angajatori) 

Emisiune/emisiuni cu o durata totală de 60 de minute la o televiziune cu acoperire locală/regională (minimum Suceava şi Botoşani)

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea emisiunii în format digital la dimensiuni reduse, pentru a fi afişate pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	3.5.
	Includere/Difuzare subiecte/anunţuri, cu privire la momentele importante din activităţile proiectului, în jurnale de ştiri 

· Producţie reportaj cu o durată de 3-5 minute

· Difuzare reportaj la o televiziune cu acoperire locală (minimum Suceava şi Botoşani)

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Înregistrarea reportajului, din timpul jurnalului de ştiri în care a fost difuzat, în format digital, la dimensiuni reduse, pentru a fi postat pe website-ul proiectului;

· Raportul de monitorizare privind audienta.

	3.6.
	Mesaje de informare/conştientizare postate online 

· Servicii de creaţie, producţie şi difuzare anunţ/banner web, concept multi-media (minim 2 – maxim 3 concepte) Google AdWords şi Facebook

· Dezvoltare campanie specifica serviciilor: Google AdWords şi  Facebook

· Derulare campanie pe parcursul unei luni calendaristice prin intermediul serviciilor: Google AdWords şi  Facebook

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Anunţ/Banner în format editabil

· Statistici, privind numărul de click-uri/vizualizări, generate prin intermediul conturilor online asociate campaniilor, certificate şi asumate de către furnizor

	3.7.
	Conferinţă de presă 

Asigurarea prezentei a minimum:1 reprezentat televiziune cu acoperire regională/locală, 1 reprezentat radio cu acoperire regională/locală, 1 reprezentat presă scrisă/online.

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Listă de prezenţă semnată de către reprezentanţii societăţilor de presă

	4. Servicii de publicare comunicat de presă - 2

	4.1.
	Publicare într-un cotidian (print şi online) cu acoperire regională/locală (minimum Suceava şi Botoşani)

· Servicii de creaţie machetă comunicat de presă

· Publicarea într-un cotidian cu acoperire regională/locală (minimum Suceava şi Botoşani), dimensiune minimă:210 x148 mm şi banner pentru ediţia online, dimensiune minimă 300x250 pixeli (Wide Rectangle)
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Machetă anunţ în format editabil

· 2 exemplare ale ediţiei în care a fost publicat comunicatul

· Printscreen pentru ediţia online

· Raportul de monitorizare privind difuzarea (cantitativ).

	5. Servicii de editare şi multiplicare materiale de conştientizare aferente campaniilor de conştientizare

	5.1.
	Broşuri de conştientizare - 1650 bucăţi
· Se va asigura concepţie/machetare broşură campanie de conştientizare. În cadrul contractului, forma şi conţinutul broşurilor vor fi agreate de comun acord cu  beneficiarul.

· Multiplicare 1650 buc.: format A4 pliat, legate cu arc 16 pagini color, copertă carton si foliată + foi lucioase. Formatul coperţii va fi mai mare cu aproximativ 5 cm pentru a permite îndoirea capetelor.

· Livrarea materialelor la sediul beneficiarului

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Macheta broşură în format electronic editabil (ex. Corel, Photoshop) şi în format PDF.

	5.2.
	Pixuri personalizate: 1650 bucăţi

· Se va asigura concepţia/machetarea şi livrarea materialelor la sediul beneficiarului

Caracteristici:

· Culori: Argintiu şi/sau Albastru şi/sau Alb conform comenzii ferme a autorităţii contractante

· Dimensiune: ~20x140 mm

· Suprafaţă de personalizare: ~ 60x6 mm

· Material: Metal

· Personalizate cu elementele de identitate vizuală ale proiectului conform Manualului de identitate vizuală POSDRU
Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Macheta în format electronic editabil (ex. Corel, Photoshop) şi în format PDF.

	5.3.
	Afis campanie de contientizare - 80 bucăţi

Se va asigura:
· Conceptie/machetare 

· Multiplicare 80 buc.: color, format A3 sau/şi A4 carton lucios
· Livrarea materialelor la sediul beneficiarului

Livrabile de transmis către Autoritatea contractantă:

· Macheta în format electronic editabil (ex. Corel, Photoshop) şi în format PDF.


Notă: 

· Toate produsele subsecvente trebuie să respecte regulile de identitate vizuală stabilite prin Manualului de identitate vizuală POSDRU - versiune actualizată 2014 
http://www.fonduri-ue.ro/res/filepicker_users/cd25a597fd-62/utile/Identitate_Vizuala/3_Identitate_POSDRU/23.04.2014/manual.2014.pdf . 

· Toate drepturile de proprietate asupra produselor realizate în cadrul contractului vor aparţine Autorităţii Contractante.

· Toate drepturile de autor legate de produsele realizate în cadrul contractului vor fi achiziţionate în numele Autorităţii Contractante.

· Nu se va accepta folosirea canalelor mediatice (tv/radio, ziare, publicaţii, site-uri etc.) axate pe subiecte de scandal şi/sau a căror specific şi cu a căror asociere, imaginea Autorităţii Contractante poate fi prejudiciată.
Anexa 1 – Centralizator valori estimate pentru servicii campanie de conştientizare, comunicate de presă pentru proiectul POSDRU/189/2.1/G/155886

	Nr. crt.
	Denumirea serviciului/produsului conform bugetului
	U/M
	Cantitatea solicitata
	Preţ unitar estimativ cu TVA (LEI)
	Valoarea totală bugetată (cu TVA) (LEI)

	1
	3.4.4 Servicii campanie de conştientizare
	Contract
	1
	150.000
	150.000

	2
	3.6.2 Comunicate de presa
	Buc.
	2
	2.000
	4.000

	
	
	
	
	Total
	154.000


Responsabil Achiziţii,

Şef Birou Investiţii,
Ing. Elena Doina Kutkut
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